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1. ANALISI SOCIOECONOMICA
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16.000

En les dues primeres décades del segle XXI 14000 | gy 12,863
la poblaci6 de Sant Sadurni d’Anoia ha 12.000
augmentat un 35%, per sota de 10.000
lincrement de 'Alt Penedés (43%) pero per 8.000
sobre de la mitjana catalana (25%). 6.000
Tanmateix, des de I'any que es van assolir o
els 12.000 habitants - el 2009 - la poblacié o

0

ha augmentat a un ritme inferior i, el 2022,
encara no havia assolit les 13.000 persones

residents. 8%
6%

Es constata, per tant, una tendéncia a B

I'estabilitzacié de la poblacié després 2%
d’'una primera decada caracteritzada per un 0%

. . Q.2 -2%
increment substancial de poblaci6.

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

e—\/ar. St. Sadurni e—Ohvar. Comarca eeeeeee %var Catalunya



K Toplen

-
(@)
L)
-
m
4

Sant Sadurni d’Anoia esta estructurat a
partir de 2 districtes censals que, alhora, es

divideixen en 8 seccions censals.

Aixi, les 12.863 persones residents al

—_ . . . 1 . . .
N municipi 'any 2022 es distribuien entre la

Q seccié menys poblada (1.4) amb 1.178

3

§ persones ila més poblada (2.4) amb 2.465

—

W persones.

o

0

O 3.000 )

D Poblacio resident a les diferents seccionf censals
) 2465 de Sant Sadurni d'Anoia, 2022
8 2.500 . []1a78-150

O- 1088 2.089 ] 1.500- 2.000

3. B 2.000 - 2.465

(@]

Bl 72c de rAjuntament

2.000
1.397
1500 o 1219 g5 70
1.000
500
. i 1.4 2.1 2.2 23

2.4
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Percentatge de poblocks d'entre 0 | 17 anys, 2022
Secchns censals de Sant Sadumi d'Anola

[ vax-108%
B - 21%
B - sas
B #oss o Vapnament

La secci6 censal delimitada pels carrers de Sant Quinti i
d’Alacant és la que presenta un percentatge de poblacié infantil i

adolescent més elevada (25,4%) i la de poblaci6 en edat de

jubilacié més baixa (7,2%).

Percentatge de poblecsé de 65 anys | més, 2022
Seccions ceasals de Sant Sadumi d'Ancie

[ oo -7.2%
[ 7% 170%
W e

I Fron o= epmtamet

En l'altre extrem, I'entorn del nucli historic és el que presenta un

percentatge de poblacié gran més elevat (al voltant del 20%).
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El pes de la poblacié amb nacionalitat

estrangera al municipi és reduit.

El 9,5% de la poblacié de Sant Sadurni d’Anoia

té una nacionalitat diferent de I'espanyola. La

—_ e e
N secci6 censal amb menor pes de la poblacié
o estrangera és precisament la compresa entre
-
rx'B’ els carrers Sant Quinti i d’Alacant (2,5%)
~
@ mentre que en tres seccions el percentatge se
(@) q Q
o situa entre el 12% i el 13%.
S U g ,
S Gairebé la meitat de la poblaci6 estrangera té
o , . .
= una nacionalitat africana. , _
—— P e am|
0 Resta del mén Seccions (ensalsrde Sant Sadurni d'Anoia
o, [ 25%- 5.0%
Altres europees 21,3% D 5,1% - 10,0%
0% 129%

Africana
- Placa de I'Ajuntament

Asiatica >

Americana

D
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Indicadors de RFDB, 2020

Sant Sadurni d’Anoia, ubicat al nord-est de la comarca de I'Alt (dada provisional) Municipi ~ Comarca  Catalunya
Penedes, se situa prop d'una de les principals linies de RFDB (milers d'€) 230.944 1.829.468  135.705.727
comunicacio terrestre de Catalunya, entre Vilafranca del Penedeés RFDB per habitant (milers D'€) 17,9 16,6 17,6
i Martorell. El municipi és un dels grans referents vitivinicoles del RFDB per habitant

P & (Index Catalunya = 100) 102,2 94,6 100,0
pais. Diferéncia % respecte el municipi - -8,3% -2,2%

En les dues primeres décades del segle XXI ha augmentat un 35%

la seva poblacio resident, lleugerament per sota de la realitat s

—_—
N
(R
o
-
—
D
x
—~

comarcal (43%) pero forca per sobre de la mitjana catalana (25%). 18,0

Des del 2009 la poblacié resident s’ha situat sempre entre els e
17,0

12.000i els 13.000 habitants. 16,5

< . ope . . 16,0
En termes economics, la Renda Familiar Disponible Bruta de la

1Y

15,5

poblacié del municipi és lleugerament superior a la mitjana 150
14,5

2IWIOUOI30ID0S

comarcal i catalana.
14,0

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 (p)

e MUINICi P Comarca = Catalunya
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El 2021, la Renda Neta Mitjana per Persona de
Sant Sadurni d’Anoia se situava en els 15.683€,

més de 1.500€ per sobre de la mitjana

catalana (14.159¢).

—_ .7 .
N Excepte la seccié censal 1.3, totes les seccions
o del municipi presentaven nivells de renda
3
o superiors al conjunt de Catalunya.
=
(%)
o)
0
[e) 1.1 I 16.452
g 1.2 HE 14.821
S5 13 12.771
o»
3 U I 16.993 Renda Neta Mitjana per Persona, 2021
== Seccions censals de Sant Sadurni d'Anoia

. | !
Q - 17-546 [ 127716 14000€

22 N 15.001 [ 14000e- 16.000€

23 BN 15.608 I 160006 - 17.556€

24 I 16.477 B ot iy

sant Sadurn DN 15.683
Catalunya 14.159
0 500 1,000 m
10.000 12.000 14.000 16.000 18.000 20.000 [ e——
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2021

El 2015, la RNMP del municipi era de 13.061¢€.
L'increment en aquests darrers 6 anys, per
tant, ha estat de més de 2.600 per persona i
any, un 20%. Aquest increment també se
situa per sobre de la mitjana catalana que
ha estat del 15%.

Les seccions 1.4 i 2.1 han millorat |a seva
situacio relativa dins del municipi mentre que

la secci6 2.2 ha disminuit lleugerament.

20.000
18.000
104 2.1
Sant Sadurni -

‘Anoi 2.4
16.000 diAnola 1,? =

e i ® 22
14.000 1.2

® 13
12.000
10.000
10.000 12.000 14.000 16.000 18.000

2015

Increment percentual de la RNMP (2015-2021)
Secci Is de Sant i d'Anoia

] 130%- 18.0%
0 16:1%- 21,7
B 27 - 293%

Bl 7t de rajuntament
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Taula resum: poblacié i renda

Seccions lacié Po!:l. a:pb POPI' aF'b Poblacié d’entre Poblacié de 65 . Re'n'da e Evoluci6 de la
Poblacié nacionalitat nacionalitat " o Edat mitjana Mitjana per RNMPS (2015-
censals 0i 17 anys anys i més

espanyola estrangera Persona, 2021 2021)

1.1 1.254 88,0% 12,0% 17,9% 23,3% 44,7 16.452 19,0%

N 1,2 1.985 91,3% 8,7% 18,1% 20,7% 44,4 14.821 21,7%
—_—

Q 1.3 1.219 87,4% 12,6% 19,9% 16,9% 423 12.771 19,3%
-]

= 1.4 1.178 97,5% 2,5% 25,4% 7.2% 37,4 16.993 29,3%
>
~—t

8 2.1 1.276 87,1% 12,9% 18,0% 19,7% 43,2 17.546 28,6%
(@)

8 2.2 2.089 91,3% 8,7% 18,6% 19,1% 43,0 15.001 13,0%
()

g 2.3 1.397 93,0% 7,0% 17,8% 16,8% 431 15.608 21,2%
o»

3. 2.4 2.465 93,2% 6,8% 20,1% 17,0% 42,0 16.477 16,1%
(@]

Sa';f:::i‘;’“' 12.863 90,5% 9,5% 19,4% 17,8% 42,6 15.683 20,1%

Font: IDESCAT I INE
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Estructura economica i comercial

Comerg
. i A . . Total
En els darrers 10 anys s’ha experimentat un retrocés dels sectors IndUstria  Construccié tr:ansplort T serveis Total
ostaleria
productius, especialment, industrial i comercial. En menor
j o 2012 129 104 322 320 875
mesura, també del constructiu. L'anic que ha augmentat el 2017 129 91 290 366 869
nombre total d’empreses és el sector serveis. 2022 108 101 282 386 877
Les dades del cens comercial de la Generalitat per al municipi g‘(;:lzu_c';ozz -16,3% -2,9% -12,4% 20,6% 0,2%
mostren una estructura comercial menys densa que la del F Font: DIRCE (2022)
SN ont:

conjunt de la comarca o de Catalunya.

Els 124 establiments comercials que s'identificaven el 2021 es
traduien en 9,66 establiments per cada 1.000 habitants, per sota

dels 10,92 de la comarca o els 11,92 de Catalunya.
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Densitat comercial 3 VAR Pemedes, 2021
Fstabamants per cada 1.000 habitants.

(TR RT

‘i e = 1sm-0n
N e
9 75 15w o v
—

Font: Cens d’Establiments Comercial de Catalunya (2021)
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Estructura economica i comercial

e Castell-Platja d'Aro

Escala, I

Castellé d'Empdries

Bisbal d'Emporda, la

Roca del Valles, la

Seu d'Urgell, la

Mollerussa

Torroella de Montgri

Sant Carles de la Rapita

\ Deltebre

M. Ripall

Liagosta, la  ee—— al rati d'establiments per cada 1.000 habitants en

Palau-solita i Plegaman:s |
Llinars del Vall&:s
Torell6
Canet de Mar dimensio.
|
]

]
s |
]

’
’
L

Establiments per cada 1.000 habitants als municipis d'entre

10.000i 15.000 habitants.

/ Sant Sadurni d'Anoia se situa a la franja mitjana quant

relacié als municipis catalans de la seva mateixa

Mont-roig del Camp
Sant Joan de Vilatorrada
Abrera

Sant Sadurni d'Anoia

\ Calonge de Segarra

—_
N
m
[92)]
—
=
c
(@]
—
c
=
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(@)
"
D
=
o,
o

Cunit
Vilanova del Cami e ——
Castellbisbal  m——————
Badia del Valles m———
Montgat
\ Santa Margarida de Montbui )
. Premia de Dalt S ————— A

5 10 15 20 30
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Mix d’establiments i mix comercial

Serveis personals I 25,9%
Altres serveis I 15,7%
Restauraci6 i hostaleria GG 15,2%
Cellers IS 11,5%
15,2% 11,5% Alimentaci6 GG 3,7%
Activitat professional I 6,7%
Equipament de lallar IEEEG—_———— 5%

'; Equipament de la persona I 4,1%
LI'nl'l Altres comercos I 2,6%
-g 0% 20% 40% 60% 80% 100% Saluticosmetica M 22%
g m Serveis W Comerc M Restauraciéihoteleria m Elaboradors ifabricants  Altres Usur vl ) 750
a 0,0% 10,0% 20,0% 30,0%
o
3 El cens d'activitats economiques identifica 540 establiments. La La majoria d'establiments comercials sén activitats de serveis. De
)
a majoria d’aquests sén serveis amb local a peu de carrer (40,0%), les 140 activitats de serveis personals comptabilitzades, 43 es
Q
= seguit pels comercos (23,7%) i la restauracio local (14,1%). corresponen amb centres de perruqueries i estétiques.
Més d’'1 de cada 10 activitats es relacionen amb elaboradors i En els comerc¢os, per la seva banda, que representen el 23,7% de

les activitats economiques, hi tenen més representacié els

establiments d'alimentacié (22) i els de roba i complements (18).

fabricants.

Font: Cens de locals comercials de Sant Sadurni d’Anoia (2022)
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Tipologia d’activitats i d'empreses

El cens del Camerdata proporciona fins a 49
activitats relacionades amb les professions
liberals. El 63% d’aquestes sOn societats
limitades mentre que el 18% sén persones
autonomes i un altre 18% adopten diferents

formes juridiques.

El gruix d'aquestes activitats se situen a peu
de carrer pero 1 assessoria i consultoriai 7
activitats relacionades amb marqueting i

relacions publiques.

Tanmateix, s’ha de tenir en compte que totes
aquestes societats s'ubiquen a la mateixa

adreca (passeig del parc, 1).

Font: Camerdata (2023)

12

1

Assessoria i Marqueting i
consultoria Relacions publiques
.
7
1
Assessoria i Marqueting i
consultoria

Relacions publiques’

-
g

Professionals
administratius/ves

Professionals
culturals

Professionals Serveis tecnics

sanitaris/aries

Enginyeria i
arquitectura

W Societat Limitada M Pers. Autonomes W Altres tipologies

Professionals
culturals

Professionals
administratius/ves

Professionals Serveis tecnics

sanitaris/aries

Enginyeria i
arquitectura

M Planta baixa M Pis superior

0

8

6

4

- - i

0 m [ - | m mEm [] ]

Altres

I 1
|

Altres
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Establiments i places per cada 1.000 habitants

Sant Sadurni

d’Anoia Alt Penedés Catalunya Sant Sadurni d’Anoia no disposa d'un ventall ampli d'opcions per
En hotels d'1 estrella 14 0,2 2.0 pernoctar al municipi i, amb l'agregat de les diferents tipologies
d'establiments (hotels d'una estrella, hostals i pensions i HUT), es
En hotels de 2 estrelles .
0 Més 0,0 50 356 comptabilitzen un total de 72 places per pernoctar.
En hostals i pensions 2.0 1.8 33 Aixi, si el municipi té el 12% de la poblaci6 de la comarca,
només té el 3% de les places turistiques. A més d'aquesta
o En campings 0,0 0,0 34,2 mancanca quant al nombre de places, la tipologia de les existents
~ , : , A
és substancialment diferent: el 61% de les places del municipi
= De turisme rural 0,0 6,7 2,7 P P
> son en hotels d'1 estrella o en hostals i pensions, percentatge
?D En apartaments | 2,2 8.2 68,6 que a la comarca se situa al 9% i al conjunt de Catalunya al

habitatges d’Us turistic
4%.

Total places 56 21,8 146,3

Font: IDESCAT (2022)
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sn.. N )
SOM Sant Sadurni anT saduRni
' Nl EB

COMERG « INDUSTRIA - SERVEIS

Som Sant Sadurni és l'associaciod representativa del comerg, la industria i els serveis de Sant Sadurni d’Anoia.

Actualment l'entitat compta amb més de 100 activitats i els seus objectius principals sén:
® Millorar la qualitat i competitivitat del teixit empresarial local.
® Defensar els interessos dels diferents sectors davant de les institucions publiques i privades.

® Fidelitzar la clientela actuals, captar-ne de nova i potenciar les compres dins del municipi.

—
n
>
0n
w0n
o
Q)
o
(),
o
=
3
™
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5
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Activitats Serveis i avantatges
* Taules rodones * Botiga al carrer * Assessorament + Comunicacio
« Campanyes fidelitzaci6  + Nit de 'Empresari « Formacié + Sistema de fidelitzacio
» Taules sectorials « Rutes del cava - « Correccio linguistica « Diagnosi comercial
restauracio - comerg + Cessi6 de sales * Informaci6 d'interes

* Jornades empresarials

* Borsa de treball « Campanyes i accions

Font: SOM Sant Sadurni
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Equipaments, entitats i esdeveniments

Els equipaments de la ciutat son generadors d'activitat social i s6n
importants per 'economia local perqué poden generar i retenir despesa
tant pels veins com pels visitants als comercos i serveis de Sant Sadurni
d’Anoia. Destaquen en aquest sentit els diferents equipaments esportius,
el Cava Centre, el Centre Cultural, el Casal d’Entitats 1 d'Octubre o la

Biblioteca municipal.

Iniciatives de titularitat privada com les prop de 80 empreses vinculades al
sector del cava o I'Espai Xocolata s6n elements amb una elevada capacitat
d'atracci6, en aquest cas, de public fora.

Com a esdeveniments importants i també generadors d'activitat social i

despesa al comerg local, es podrien ressaltar:

® Poesia a les caves (maig) ® Cavatast (1r cap de setmana
d'octubre))

—
Ul
pog
)
7))
(@)
o)
Q
Q)
o
=
n
=)
(¢]
@,
)
(0)¢]
=
Q
=
—t
Q
—

® Firesifestes (del 6 al 9 de
setembre) ® Festa Major (29 de novembre)

Font: Ajuntament de Sant Sadurni d’Anoia
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2. ANALISI DE L'OFERTA COMERCIAL
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Oferta comercial. Comparativa (2021)

Sant Pla del Sant Sant Pere

Sadurni Gelida Penedeés Lloreng de Subirats  Torrelavit

d'Anoia d'Hortons Riudebitlles
Poblacio 12.840 7.723 1.306 2.459 2.411 3.149 1.429
Densitat comercial (est.
/1.000 hab.) 9,7 6,1 8,4 8,1 8,7 10,2 8,4
Densitat comercial (m2
/1.000 hab.) 1.303 790 551 1.330 1.460 1.554 672
DL s 135 130 65 164 168 153 80

establiment (m2)

N
N
=]
o
o
U
o
(@)
=
n
0
(@)
3
D
=
)
L
x

Sant Sadurni d’Anoia, essent un municipi més gran que els altres nuclis del seu entorn, té una densitat comercial, en linies generals,

superior. Ho és especialment en termes d'establiments per cada 1.000 habitants.

Tanmateix, la menor superficie mitjana dels establiment fa que, en termes de m? per cada mil habitants, la millor salut comercial de Sant

Sadurni, es redueixi significativament.

Font: Cens d’Establiments Comercial de Catalunya (2021)
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Mix comercial. Comparativa (2021)

Sant Sadurni

d'Anoi 32,3% 16,1% 16,1% 8,9% 8,1% 6,5% 2,4%
noia
Vilafranca del 30,1% 17,2% 19,2% 10,3% 8,6% 41% 3,8%
Penedes
N Martorell 27,9% 24,1% 16,8% 4,8% 8,2% 4,8%
N
=]
9__ Igualada 27,9% 17,2% 21,9% 8,0% 7,3% 4,6%
Q)
Q
o- 0,
(o) 0% 20% 40% 60% 80% 100%
o
0n
A B Quotidia alimentari M Equipament llar B Equipament persona Lleure i cultura M Automocid i carburants M Altres ™ Quotidia no alimentari m Comerg mixt
o)
3
D
a
o Segons el mateix cens, i en la comparativa amb municipis propers amb capacitat d'atraccio, tot i que en linies generals I'estructura comercial
n

és forca semblant, Sant Sadurni d’Anoia té una major preséncia comparada d’establiments de quotidia alimentari i no alimentari i

de lleure i cultura. En contrapartida, la presencia d'activitats d'equipament de la persona és sensiblement menor.

Font: Cens d’Establiments Comercial de Catalunya (2021)
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Distribucio dels establiments comercials, 2022

@
De més de 500 activitats comercials, %
L £ ® o
de restauracio i de serveis presents a 3
L]
o . L)
Sant Sadurni d’Anoia el 2022, prop del o 8 °
50% es dedicaven al sector serveis. La g ® g
*®
N . ® 3
presencia dels cellers o elaboradors % L
)
N A i i i 0 o % 8 o *
N és molt important i assoleix el 10% de e 2 e
— ), S SN & 3
3 les activitats economiques locals. o T ; of . 4 o
o ia o R P pi- St
8— ° 80, :‘: » ,’ * e e o0 0 %
S - - N o o gy '
w0 Activitats economiques a la zona o L e ¥y .ﬁ'. - P e e
o concentracié locals comercials buits 8§ o o s” ~
= .oi A e & ) —r o B isga de Ajuntament
D n % W N PN o8 Establiments comercials
® @ ®
g 3 @y ° :n.gh ! 4 _g%0 .d’ L o @ Comerg
o Comerg al detall 134 25% o - oS a g mee g0 S L Saa—ee Sa
A Serveis 258 49% b S o o 4 e N e i o e L P o © Cellers, elaboradors i fabicants
o y S o oo e e O Restauracio | hostaleria
Cellers/ elaboradors 52 10% f e poo 00 S,
¢ ) e
L J
Restauracié 82 16% e ¥ i
> ®
L L]
TOTAL 526 100% s
®
0 100 200m
| S
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Distribucié de la cistella de compra i oferta comercial

np & - Despesa Despesa
La Renda Neta Mitjana per Persona de Sant Sadurni d’Anoia mensual Snci
. Sant Preséncia T
) » Indicador Sant Sadurni | .. Diferencia
se situava, el 2021, en 15.683 € anuals. Per a I'elaboracié de la Sadurni d?A urni al municip!
, . noia

taula s'ha partit de les dades de I'Enquesta de Pressupostos d'Anoia

Familiars, concretament de la distribucié de la despesa mitjana Alimentacié 227,49 € 17,4% 8,7% -8,7%

del quintil 4 del conjunt d'Espanya que se situa als 15.402 €. .

ﬁgi:::‘erg;m ! 131,23 € 10,0% 15,2% 5,1%

.B Els ambits del comer¢ d'alimentacié i de lleure i cultura sén els
o que presenten una estructura més débil i, tenint en compte la Lleurei cultura 65,70 € 5,0% 1,5% -3,5%
o : ., ]

despesa mensual estimada de la poblacié de Sant Sadurni i
2 5 : Eg:‘s'gf‘:‘e“t dela  5199¢ 4,0% 41% 0,1%
- d’Anoia, presenten un potencial de creixement superior. P
(@) .
(3D En l'altre extrem, s'aprecia un elevat nombre d'establiments de ﬁg:upament dela 55,04 € 4,2% 5,9% 1,7%
o restauracié i hostaleria, forca per sobre de la despesa estimada.
Q

Font: Enquesta de Pressupostos Familiars
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Supermercats a Sant Sadurni d’Anoia

Els establiments de distribucié
alimentaria actuen com a locomotores

comercials. Tenen una gran capacitat

N
w d'atracci6 i acostumen a esdevenir nodes
(@) . ,Esclat
° centrals comercials. '
o
Q Al conjunt de Sant Sadurni d’/Anoia s’han
% identificat els seglients supermercats i ‘
% .Mercédona
a hipermercats:
4
=, 1. Bon Preu - carrer Barcelona, 13 .
O BonArea o \metller origen
S 2. Ametller Origen - Rbla. de la ‘
_; ) Mercadona Condi:
8 Generalitat, 29 , ks T
=1 3. BonArea, Rbla. de la Generalitat, 27 . _ e
= ‘
=} 4. Condis, Rbla. de la Generalitat, 26
Q)
= 5. Mercadona, Carrer de Sant Quinti, s/n
6. Esclat, Carrer de Blai Madonna 4 0 4% 4
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Teixit d’'establiments de comerg i serveis (2023)

A més dels mencionats supermercats i
hipermercats, els diferents
equipaments, o locals socials

d’entitats, aixi com determinades

N

N . . Esdlat

= activitats economiques amb una elevada '

o

3 capacitat d'atraccié turistica,

3 :

] esdevenen locomotores i motors B e ce 1asuntament . JZone esportiva

(] g ., ] ®  Locomotores comercials M

= d’atraccio a tenir en compte. /. Aue o5

(%]

5 Aixi, s'observa una divergéncia quant a

(] . . .z N o o , A Ametller origen

3 la distribucié geografica: si bé els S Py

) x :

o equipaments i locals d’entitats s'ubiquen oleFdere gCods. - @BRIOIER s Xocdlata Simon ol
Q , \ c . y Cava centre 4
= a la zona més céntrica del municipi, els -  Casal dEnttats 1 dOctubre
S s

a supermercats s’han posicionat al afores, e

—_ L)

O\

possiblement en la recerca de majors
superficies comercials i major facilitat

d'accés amb vehicle privat.
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Locals comercials: Preu mitja / m2, lloguer i compra

Municipi Compra Lloguer
10€ Sant Sadurni d'Anoia 970,4 € 76 €
Subirats 450,7 € 29€*
€ ° Sant Per¢ de )
Riudebitfles Gelida 8343 € 6,4 €
8€ Sant Lloreng d'Hortons 664,6 € 43 €
Sant Sadurni
d'Anoia Sant Pere de Riudebitlles 592,8 € 87 €
> L 8€/970€
o £ e Gelida
® Co6€ L'oferta de locals comercials a Sant Sadurni d’Anoia situa el
T 3>
= %0 municipi en la franja alta, tant en relaci6 al lloguer com a la
3
3 >¢ compra-venda.
8— Sant Lloreng ) i . ) ) o
= 4€ d'Hortons Tanmateix, també cal introduir la vessant poblacional en I'analisi.
= . e , .
= En aquest sentit, els municipis més proxims sén sensiblement
Subirats
3€ ° més petits i Sant Sadurni pot estar actuant com a node i
capitalitat local.
2€
400€ 500€ 600€ 700€ 800€ 900€  1.000€  1.100€

Compra: €/m2




N3ildol

e
fo)
R
0
S
(V2]
Q
™
o
[Q)
-
(%]
o
c
=
(V2]

K Toplen

En I'elaboracié dels cens de locals buits

se n'han comptabilitzat fins a 54.

Tanmateix, s’ha de tenir present que
no tots els locals ubicats en planta
baixa en els quals no s’hi desenvolupa
una activitat economica, es troben al

mercat.

Al mapa s'hi ubiquen tots els locals
comercials que o bé presenten un cartell
d'estar en lloguer o en venda o bé que es
poden associar amb una activitat
comercial tancada (cartell del comerg,
informacié de 'establiment, accés
habilitat, etc.)

Locals comercials buits, 2023

&
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Locals comercials buits, 2023

Al marge de la seva presencia al mercat de compra-venda o En aquests mateixos carrers on s'observa una major presencia de
lloguer, el gruix dels locals, es concentren geograficament locals comercials buits, també és on es concentra el gruix de
entre els carrers doctor Escayola, Raval i Montserrat. I'activitat comercial.
. »
e »
5 L
Q - - .
@ . -
a
o .
o
2 | o
w0n
o ® . . . -
-
=
0n

Mapa de caler daks locals butts,
desembre 2023
B a0 Lapncament
Mapa de calor dels estabdments comarclab
@0 Sant Sadurni @ Anela, 2023

0 50 100 m B 70 oo [ Hpurtamern
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Locals comercials buits, 2023

Els 54 locals buits que s’han identificat

presenten la segtent distribucié:

Locals comercials buits

o potencialment buits ¥ 4
P L

n % '-.2 % L .
e En lloguer 17 31%
) ®

L
Q Sense informacio 28 52%
>
0n
o En venda 9 17%
5 fo
o TOTAL 54 100% 9 5 &2
5 P
n i //
lon ° - -
c e
G : =%
[ -
: et e [ ,..,0""' ‘ | — et ]
“eee g - e -
e o
L4 I Fiaca de rajuntament
L] . . Locals buits, desembre 2023
® En lloguer
® Sense informacio
’,/ 0 S0 100 m En venda
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Activitats economiques a la zona concentracié locals comercials buits

En aquesta amplia zona de Sant Sadurni
d’Anoia, es concentren fins a 42 dels 54
locals comercials buits o potencialment
buits.

La continuitat comercial és una
caracteristica que fomenta el dinamisme i,

per tant, la presencia de locals comercials
- Plaga de I'Ajuntament

B Zona de major concentracié de locals bults

buits, genera dinamiques que no son
Activitats comercials
® Comerg

positives. En aquesta zona, 1 de cada 5

® Serveis

locals és buit.

@® Cellers
Restauracic i hostaleria

Activitats econdmiques a la zona

concentracio locals comercials buits @ Locals buits, 2023

n %
Comerg al detall 64 44%
Serveis 52 35%
Cellers/ elaboradors 9 6%
0 S0 100 m
.z | S|
Restauracio 22 15%
TOTAL 147 100%
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Mapa de calor establiments Sant Sadurni d'Anoia
re-

] _:: Zona d'especial concentracio de locals comercials buits
\ B ~iaca de rajuntament

Estat dels locals buits identificats, 2023

® Lloguer
@® Sense
@ Venda
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Mapa de calor bli Sant Sadurni d'Anoia

::: Zona despecial concentracié de locals comercials buits

- Plaga de I'Ajuntament
Estat dels locals buits identificats, 2023
® Lloguer

Biblioteca
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Aproximacio i fases per a I'elaboracioé del cens d’habitatges exhaustiu*

1. Elaboracié d'un mapa geolocalitzat amb la distribucié dels locals comercials.
2. Disponibilitat, d'almenys una fotografia de la facana

3. Incorporacié de la informacié rellevant (import, metres quadrats, estat subministraments, altra informacié d’interés, teléfon de contacte, etc.)

Adreca Import renda (€) Metres quadrats (m?) €/m2 :{I—T:Eir; Zﬁ';’;
Placa de I'Ajuntament 800 130 6,15 Aqui
N Carrer Doctor Escayola, 17 1.500 354 4,24 Aqui
2 Carrer Raval, 21 1.200 150 8,00 Aqui
§ Carrer Raval, 23 600 70 8,57 Aqui
% Carrer Raval, 44 1.450 187 7,75 Aqui
g Placa Pau Casals 3.500 443 7,90 Aqui
g Placa Pau Casals 1.800 225 8,00 Aqui
% Carrer Sant Antoni 450 90 5,00 Aqui
Carrer Sant Antoni 800 120 6,67 Aqui
Placa del ler. Homenatge a la Vellesa 550 80 6,88 Aqui
Carrer Montserrat 400 60 6,67 Aqui
Carrer Sant Isidre, 32 900 210 4,29 Aqui

*ldentificacié de bones practiques: Manlleu i Ripoll

VaN


https://catala.habitaclia.com/i16993000002261
https://catala.habitaclia.com/i21279000000369
https://catala.habitaclia.com/i16993000002262
https://catala.habitaclia.com/i16993000002184
https://catala.habitaclia.com/i21279000000300
https://catala.habitaclia.com/i16993000001842
https://catala.habitaclia.com/i16993000001972
https://catala.habitaclia.com/i16993000001801
https://catala.habitaclia.com/i21279000000306
https://catala.habitaclia.com/i16993000002338
https://catala.habitaclia.com/i16993000002309
https://catala.habitaclia.com/i21279000000267
https://situam.maps.arcgis.com/apps/MapSeries/index.html?appid=d9935b85b7534f6793768ca6ed61bd59
https://ripoll.cat/localsbuits/
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3. CONCLUSIONS
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Context socioeconémic Activitats economiques

La poblacié s'ha estabilitzat entre els 12.000 i els 13.000
habitants després d’haver experimentat un important
creixement a principis dels 2000.

La renda per capita disponible se situa per sobre de les
mitjanes comarcal i catalana, fet que indica una bona capacitat

de despesa.

El nombre d'activitats economiques de Sant Saduni d’Anoia es
manté estable respecte el 2012. Tanmateix, s'ha experimentat
una modificacié en relacio a la seva composicio.: el sector
serveis ha crescut un 20,6% els ultims 10 anys en detriment de
la construcci6 pero sobretot de la industria (-16,3%) i del
comerg (-12,4%).

Sant Sadurni d’Anoia se situa a la franja mitjana d'establiments
per cada 1.000 habitants en relacié als municipis catalans de la
seva mateixa dimensio.

Una majoria de locals comercials son ocupats per serveis i
restaurants (un 40%), mentre que els comercos representen el
23,7%. Destaca especialment la presencia de cellers (11,5%).

Es constata una escassetat d'oferta de places turistiques al
municipi.
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Oferta comercial i locals buits Entorn atractiu

Sant Sadurni actua com a node de centralitat sots comarcali la
seva densitat comercial és superior de la dels municipis més
propers.

En la comparativa amb municipis propers grans s'observa una
estructura comercial forca semblant amb una lleugera major
presencia d'establiments de quotidia alimentari.

L'elevada presencia de cellers és I'element distintiu del
municipi.
L'oferta de locals de lloguer i venda és, de mitjana, més cara

per m2 que als municipis propers.

S’han comptabilitzat fins almenys 54 locals comercials buits
que s'ubiquen, en les principals arteries comercials del
municipi. La meitat es troba al mercat ja sigui en regim de

lloguer o de compra-venda.

Municipi amb bones comunicacions terrestres, tant per
autopista com en tren. Situat prop de nuclis poblacionals grans
perd amb un pes relatiu important que genera activitat i
centralitat.

SOM Sant Sadurni agrupa més de 100 empresesiles
promociona mitjangant un pla de dinamitzacié, la gesti6 d'ajuts
i subvencions publiques i la representacié i assessorament de
les activitats en la millora del model de negoci.

Sant Sadurni compta amb un nombre important
d'equipaments i iniciatives de titularitat privada (empreses
vinculades al sector del cava o I'Espai Xocolata) amb una
elevada capacitat d'atraccio
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4. ESTRATEGIA
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LE 1. Locals comercials

dinamitzats

Mobilitzar l'oferta actual de locals
comercials mitjangcant projectes conjunts,
comunicacio activa i la facilitacié de
I'accés

* 1.1.Projecte de dinamitzacio
d’'aparadors.

. 1.2. Dinamitzacio6 dels locals
comercials buits.

* 1.3.Incentius mobilitzadors del
parc de locals comercials buits.

LE 2. Sant Sadurni atrau i
acompanya les activitats

Impulsar els serveis municipals d'atencio
i acompanyament a 'emprenedoria per a
promocio i retencié de l'activitat
economica.

+ 2.1.Puntdatenci6 a
I'emprenedoria i millora dels
processos d'acompanyament.

«  2.2.Impuls d'un projecte de
prospeccié de noves activitats i
promocié de I'emprenedoria.

+  2.3.Captacio i promocio6 d'activitats
amb demanda comercial i buits

d'oferta.

Realitzar activitats conjuntes amb altres
agents del municipi que dinamitzin
I'economia local i la posicionin
estratégicament.

« 3.1.Realitzacié d’accions conjuntes
d'alta atractivitat.

Linies estratégiques

Objectius

Accions
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LE 1. Locals comercials dinamitzats

El conjunt d'aquesta accié es planteja a partir de dos objectius combinats: 1) posar al mercat un major nombre de
locals comercials d'una manera activa (veure actuacio 1.2.) i, 2) millorar I'estética dels carrers comercials del nucli.

Ambdds objectius persegueixen promoure una experiencia més agradable i enriquidora tant per a potencials
persones compradores com per la ciutadania en general. Aixi, tractant-se d'una iniciativa que emergeix del servei de
comerg, convé vincular-la amb altres serveis per unificar la linia grafica i promoure un embelliment harmonic.

Accions:

1. Vehiculacié d'un projecte de dinamitzacié amb SOM Sant Sadurni (gesti6, conveni, propostes, etc.)

2. Envinilat dels aparadors segons la linia grafica consensuada (entitats locals, activitats destacades, fotografies
antigues, etc.)

3. Cessi6 d'aparadors a comergos i empreses locals que vulguin anunciar-se, amb l'adhesio prévia al projecte.

4. Exposici6 especifica d'artesania local als aparadors.

1.1 Projecte de dinamitzaci6

d’aparadors

Prioritat: alta

Gestio: Compartida
amb SOM Sant
Sadurni i APIS

Execucid: 2024 - 2028
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LE 1. Locals comercials dinamitzats

Es proposa la instal-lacié de vinils amb codis QR a lI'aparador d'alguns locals comercials. El codi redirigeix cap a un
formulari en el qual, a partir de poques preguntes, es determina la viabilitat d'una eventual obertura d’aquell
model de negoci. En Ultima instancia, es suggereix la concertacié d'una reuni6é amb el servei d'emprenedoria
municipal. L'accié combina la “gamificacid” i una valoritzacié innovadora dels aparadors.

Es tracta d’'una iniciativa holistica que parteix de la voluntat d’ajudar les persones emprenedores a detectar
oportunitats de negoci i definir millor els reptes d'obertura d'activitats al municipi. Els serveis de comer¢ i empresa
del municipi han de treballar conjuntament i es mobilitza el parc de locals comercials, convidant-lo a tenir una

posicié més activa.

Accions:

1. Desenvolupament d'un programa informatic que tingui en compte el sector, la superficie dels locals, rendibilitat,
costos i marges per a l'activitat emprenedora.

2. Programaci6 dels escenaris de viabilitat i itineraris d'assessorament per a l'usuari que interactua amb el local

3. Disseny d’enllagos QR diferenciats per cada local i cartells de la “campanya”.

1.2 Dinamitzacio dels locals

comercials buits

Gestio: interna amb
altres serveis
municipals

Execucid: 2024 - 2028
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LE 1. Locals comercials dinamitzats

Les estratégies de dinamitzacio d'aparadors (veure accio 1.1.) aixi com la dinamitzacié més activa de locals
comercials buits (veure accié 1.2.), també aniran encaminades a la posada en marxa de recursos per a
'emprenedoria (veure accio 2.1.). Complementariament, també s'estudiara I'impuls d’'incentius i ajuts economics per
fer més accessible I'accés als locals i rebaixar els costos d'entrada al mercat comercial o de serveis.

Cal explorar la via d'incentius que sigui més viable per a 'Ajuntament i, alhora, més atractiva i accessible per a les
noves activitats.

Accions:

—_—

Consolidacio i millora d'un pla d'incentius (bonificacions fiscals) per a I'obertura d'activitats.
2. Difusié del programa de suport i subvencions del CCAM i Canal Empresa.

3. Linia especifica municipal de subvencié a la reforma de locals per a persones propietaries o emprenedores.

1.3 Incentius mobilitzadors del parc

de locals comercials buits

Gestio: interna amb
la intervencid

municipal

Execucid: 2024 - 2028
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LE 2. Sant Sadurni atrau i acompanya les activitats

Sant Sadurni d'Anoia, tot i que disposa d'una renda familiar neta superior a la mitjana catalana, té dificultats per a
I'atraccié de noves activitats comercials o economiques que siguin locals i de proximitat.

Aquesta actuacio pretén reforcar el servei d'atencio6 a les persones emprenedores, tant des del punt de vista de
I'assessorament en planificaci6 empresarial com en I'acompanyament en el procés d'obertura de la seva activitat
(vinculat també a l‘accio 2.2. i 'accio 2.3.). Gestié: interna

Accions: Execucio: 2024 - 2028

1. Consolidaci6 d'un Punt PAE a Sant Sadurni d'Anoia sota el paraigues de la Xarxa CIRCE o de la DIBA.

E
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2. Elaboraci6 d'un cataleg de serveis especific d'assessorament, pla d'empresa i financament.

3. Pla d'informacio, elaboraci6é d'una guia i acompanyament en la cerca de locals a Sant Sadurni d'Anoia, en els
tramits i requisits d’'ocupacio, alta de llicencies, etc., en coordinacié amb l'area d'activitats.

4. Promocio del programa Reempresa

2.1 Punt d’atencio a I'emprenedoria i

millora dels processos
d’acompanyament
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LE 2. Sant Sadurni atrau i acompanya les activitats

L'impuls de I'emprenedoria a Sant Sadurni d'Anoia ha de venir per la millora de les oportunitats de les que disposen.
L'Ajuntament ha d'activar nous recursos de manera proactiva i acostar-se estratégicament tant a les persones amb
voluntat d'iniciar nous negocis com als propietaris i agents que disposen de locals comercials i oficines. En aquesta
linia, el pla aposta per la creacié d’'una borsa de locals buits, la facilitacié d’accés a noves activitats i la promocié

dels nous projectes empresarials.
Accions:
1. Celebracié de reunions i contactes amb APIS per compartir el pla i cercar vies de col-laboracié.

2. Signatura d'un conveni de col-laboracio per la sessio dels locals, establiment de preus de lloguer d’'acord als
llindars de rendibilitat del sector, compensacio a través d’'especies (reforma) o bonificacions fiscals.

3. Elaboracié d'un cens exhaustiu dels locals que es troben al mercat com per exemple el de Manlleu o el de Ripoll
4. Creaci6 d'una borsa de locals buits a partir de la convocatoria de propietaris.

5. Cessi6 de locals per a activitats pop-up.

2.2. Impuls d’un projecte de

— prospeccio de noves activitats i
promocié de ’emprenedoria

Prioritat: alta

Gestio: Compartida
amb APIS i persones
propietaries

Execucid: 2024 - 2028



https://situam.maps.arcgis.com/apps/MapSeries/index.html?appid=d9935b85b7534f6793768ca6ed61bd59
https://ripoll.cat/localsbuits/
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LE 2. Sant Sadurni atrau i acompanya les activitats

1.

A partir de la diagnosi s’han detectat alguns sectors d'activitat comercial que han anat minvant a Sant Sadurni
d'Anoia.

Accions:

Promoure mitjangant prospeccio i sensibilitzacié I'obertura d'un segon punt de venda amb negocis consolidats
d'alimentacid i d'oci de Sant Sadurni d'Anoia o de poblacions veines.

Elaboracid i divulgacioé d'un dossier d'oportunitats (dades demografiques, del sector i disponibilitat de locals, etc.) a
Sant Sadurni d'Anoia personalitzat per cada sector a captar.

Dinamitzacio del sector turistic i de la seva cadena de valor a partir de sessions de debat a través d'agents
representants (Consell Comarcal, Associacions de turisme, etc.).

Promocio de sinergies amb el sector turistic a partir del PE de Competitivitat i sostenibilitat turistica 2023-2027
(veure acci6 3.1.)

Celebracié jornades tematiques d'emprenedoria en 'oci recreatiu.

2.3. Captacio i promoci6 d’activitats

— amb demanda comercial i buits
d’oferta

Gestié: interna

Execucio: 2024 - 2028
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El potencial turistic de Sant Sadurni d’Anoia es vincula amb el sector del vi i del cava. Aixi mateix, i tot i les projeccions
de nous operadors turistics, les visites al municipi apunten actualment més aviat cap a ser un desti d'un sol dia. Cal
oferir a les persones visitants un paquet complet que vinculi tant I'extensa tradicié vitivinicola de Sant Sadurni
d’Anoia com el teixit comercial de proximitat i la restauracié del municipi.

Cal impulsar una agenda compartida d'activitats amb els principals agents dels diferents sectors per tal d'optimitzar
la difusié i, alhora, retroalimentar els diferents actors i agents economics i socials de Sant Sadurni d’Anoia.

Accions:

1. Celebracié d'activitats recreatives per a families.

2. Consolidacio d'un cicle d'activitats amb potencial turistic amb el sector vitivinicola.

3. Activacié d'un circuit d'artesania lligat als esdeveniments més atractius que s'organitzin.
4. Jornades d'emprenedoria i networking amb continguts d'interés i/o casos d'exit.
5

Formacié per a sectors especifics (restauracio, comerg alimentari, gestio financera, etc.)

Gestio: Compartida
amb SOM Sant
Sadurni, caves i altres

serveis municipals

Execucid: 2024 - 2028
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5. ANEXOS
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Mostra de locals comercials en lloguer
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Mostra de locals comercials en lloguer
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Mostra de locals comercials en lloguer
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